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利を挙げることができる o 前記のソーレリはこの点をつぎのようにいう O 最
も重要な消費者の権利は，殆んど言及されることがない。それは，消賀する
自由という権利，すなわち，四種の消費者の権利よりも大きくそれに先行す










































































































































1) David A. Aaker and George S. Day eds.， Consumerism: Search 
f or the Consumer Interest， 1971， pp. 24""5 (K. Da vis et a1.， op. cit.， 
p. 324に引用). 
2) Hans B. Thorel1i， Consumer Rights and Consumer Policy: Setting 
the Stage， J ournal of Contemp orary Business， V 01. 7， N o. 4， 1979， 
pp. 5，-...6. 
3) Ibid.， pp. 5，-...6. 
4) Ibid.，p.3. 
5) デイヴィスらは，乙のことを米国社会について強調する (K.Davis et a1.， 
oip. c:t.， pp. 322，-...3)。
6) 拙者「現代企業の社会的責任j. 昭和51年，第4章を参照。
7) Paul A. Samuelson， Economics， 7th ed.， 1967. 
8) Peter F. Drucker， The Practice of Management， Modern Asia 
Edition， 1961， p. 37. 
9) J. K. Galbraith， The Affluent Society， Second Edition， Revised， 
1969. 
10) Richard Eells， The Meaning of Modern Business， 1960， Chapter XI. 



































































































1) K. Davis et a1.， p. 328. 
2) 及川昭伍稿「消費者問題と法j. ジュリスト， No. 628 (昭和52年l月1日号)。
3) 志津田氏治編「法と企業経営j. 昭和56年，第2部第5章を参照。
4) 金森久雄ほか編「日本経済事典j. 昭和56年，第11宰VIを参照。


















































1. 自由に選択 12. 知らされる 13・ れ聞るき入れり宮 14. 安全である
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